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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Esa karena dengan rahmat, 

karunia, serta taufik dan hidayah-Nya lah dapat menyelesaikan laporan akhir 

kewirausahaan, guna memenuhi syarat kelulusan. Kami sangat berharap laporan 

kewirausahaan ini dapat berguna dalam rangka menambah wawasan serta 

pengetahuan mengenai konsep kewirausahaan secara detail. 

 Kami juga menyadari bahwa di dalam laporan ini terdapat kekurangan. 

Untuk itu, kami berharap adanya kritik, saran dan usulan demi perbaikan di masa 

yang akan datang, mengingat tidak ada sesuatu yang sempurna tanpa saran yang 

membangun. 

 Semoga laporan akhir ini dapat dipahami bagi siapapun yang 

membacanya. Sekiranya laporan yang telah disusun ini dapat berguna bagi kami 

maupun orang yang membacanya. Sebelumnya kami mohon maaf apabila terdapat 

kesalahan kata-kata yang kurang berkenan. 

 

   Palangkaraya,  4 September  2019 

   

 

     Tim Penyusun 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar belakang 

Dengan perkembangan zaman dan teknologi maka orang sekarang 

mulai berhati-hati dalam memilih dan membeli makanan, karena pada masa 

kini banyak makanan yang dibuat dengan menggunakan bahan kimia yang 

berbahaya. Sebagian masyarakat kelas bawah, memilih makanan hanya 

berpedoman pada rasanya yang enak dan murah. Dua hal inilah yang menjadi 

prioritas utama mereka dalam membeli makanan. Mereka tidak begitu 

memikirkan kandungan yang terdapat dalam makanan tersebut. Untuk itulah 

kami bermaksud untuk membuat makanan yang memiliki rasa yang enak 

dengan harga yang cukup murah dan aman untuk dikonsumsi karna tidak 

menggunakan bahan kimia yang berbahaya, serta memiliki kandungan gizi 

yang cukup. 

Dari uraian diatas maka sangat potensial bila kami mengembangkan 

usaha pudding ini, karena sebagian dari masyarakat sangat menyukai puding 

karna rasanya yang enak dan manis. Pudding ini memiliki beraneka ragam 

rasa, sehingga konsumen dapat menikmati rasa yang manis dari pudding 

tersebut dan memiliki warna yang berbeda. Selain itu, pudding ini dapat 

dinikmati oleh semua umur. Jadi, siapapun bisa untuk mengkonsumsi pudding 

ini baik orang yang sudah tua maupun orang muda. Pudding ini dapat 

dinikmati dalam kondisi apapun, baik malam hari maupun pagi hari. Pudding 

akan lebih enak apabila dimakan saat dingin, terlebih ketika cuaca terasa 

panas maka pudding sangat cocok sebagai makanan penyegar tubuh. 
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Puding merupakan salah satu produk makanan yang sangat digemari 

masyarakat. rasanya yang khas membuat pudding dan bentuknya yang 

unik,menjadikan pudding banyak di minati. Bahan baku puding sangat mudah 

di dapat. Proses pengolahannya pun sangat sederhana, tidak memerlukan 

banyak investasi peralatan, hal ini menjadi pilihan menarik untuk memulai 

usaha ini.dalam mengembangkan usaha pudding, tehnik penjualannya menjadi 

aspek yang perlu di perhatikan. Jika dalam penjualannya baik maka akan 

berpengaruh juga bagi perkembangan usahanya,namun juga jika dalam 

penjualannya masih standar seperti biasanya maka dalam penjualan perlu 

melakukan pengembangan terhadap tehnik penjualannya tersebut. Untuk 

melakukan penjualannya memerlukan suatu alat yang bisa  mengembangkan 

usaha tersebut. 

Berdasarkan observasi yang kami lakukan di sekitar daerah kota 

Palangka Raya, selama ini penjualan pudding tersebut masih menggunakan 

teknik yang biasa dalam pemasarannya. Sehingga kemungkinan besar bisa 

menyebabkan usaha tersebut mengalami kerugian apabila telah di pasarkan 

namun sebagian produknya masih belum laku terjual. 

Berdasarkan permasalahan yang telah di kemukakan di atas , dalam 

penjualannya membutuhkan suatu alat yang bisa mengembangkan pemasaran 

usaha tersebut menjadi menguntungkan bagi penjual. Untuk itu ,kami 

berupaya untuk membuat online marketing atau  suatu alat promosi 

menggunakan media sosial yang telah ada untuk di kembangkan agar semua 

kalangan bisa melihat produk apa yang telah di jual. 

Dengan alasan dan landasan tersebut kami berniat untuk merintis usaha 

pudding dan usaha kami tersebut kami beri nama atas kesepakatan bersama, 

yaitu: “NEFFY  PUDDING”. Dengan harapan pelanggan akan tertarik untuk 

datang dan membeli pudding kami dengan berbagai rasa yang buah – buahan 

serta lainnya. 
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Nama Usaha yang akan kami buat sangat diperlukan agar mudah 

diingat oleh setiap konsumen yang membeli produk kita.Untuk usaha ini kami 

memberikan nama “Neffy Puding” yang kami ambil dari singkatan nama tim 

pelaku bisnis kami. Semoga nama ini bisa menjadi terkenal di kalangan 

konsumen. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Adapun perumusan masalah yang dibahas dalam penulisan ini adalah 

“Apa saja bentuk promosi yang dapat dilakukan untuk menarik minat 

konsumen?” 

 

1.3 Tujuan Kegiatan 

Tujuan dari kegiatan kewirausahan ini adalah untuk agar dapat diminati 

dan disukai oleh semua kalangan, dan mengetahui teknik penjualan secara 

online. 

 

1.4 Target Luaran  

Pada penjualan pudding ini, target yang diharapkan tidak untuk dipasarkan 

hanya area kampus STMIK Palangkaraya saja, tetapi kami ingin memasarkan 

pula diluar  kampus STMIK Palangkaraya. Lebih tepatnya, target luaran yang 

akan kami lakukan adalah memasarkan produk kami diberbagai macam 

tempat terutama mempromosikannya di media sosial yang akan kami gunakan 

sebagai bentuk online marketing. Adapun target dari bentuk online marketing 

tersebut adalah terlaksananya Iklan melalui Facebook, Instagram, dan 

Whatsapp. 
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BAB II 

GAMBARAN UMUM RENCANA USAHA 

2.1 Analisis Produk  

2.1.1 Nama Produk dan Karakteristik Produk  

Produk dari usaha ini mempunyai nama dagang “NEFFY 

PUDING” yaitu agar – agar. Produk ini mempunyai karakteristik yang 

khas, dimana pudding yang biasanya dimakan hanya memiliki rasa yang 

standard saja, kini dapat dinikmati dengan berbagai varian rasa yang 

diinginkan. 

 

2.1.2 Keunggulan Produk Dibandingkan Dengan Produk Lain Di Pasaran 

Keunggulannya merupakan makanan yang lembut dan kenyal. Dan 

keunikannya yang memiliki berbagai varian rasa. 

 

2.1.3 Kelemahan Produk 

Kelemahan produk Neffy Pudding ini yaitu hasil dari pembuatan 

produk tidak tahan lama, mudah untuk ditiru dan naiknya bahan sembako 

yang terkadang tidak stabil. Akibat ketidak-stabilan harga sembako maka 

dalam proses pembelian bahan – bahan untuk membuat produk puding ini 

menjadi sulit, sehingga kami harus mencari kembali bahan – bahan yang 

lebih murah dan mudah didapatkan.  

  

2.2 Analisis Pasar  

2.2.1 Profil Konsumen 

 Konsumen untuk produk ini adalah masyarakat pada umumnya, 

banyaknya masyarakat yang suka mengonsumsi pudding, akan membuat 

produk ini banyak diminati sehingga permintaan penjualan Neffy Pudding 

ini semakin meningkat. 
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2.2.2 Potensi dan Segmentasi Pasar  

 Melihat peluang pasar, saat ini untuk pembuatan dan produksi 

Pudding sudah terbilang banyak. Selain itu masyarakat juga sebenarnya 

dapat membuat produk ini sendiri dirumah. Tetapi tidak banyak orang 

yang memproduksi pudding dengan berbagai varian rasa, maka dengan itu 

peluang usaha pembuatan Neffy Pudding ini sangat besar.  

 

2.2.3 Pesaing dan Peluang Pasar 

 Hotnycake_pky sudah lebih dulu diperkenalkan ke publik, sehingga 

akan menjadi pesaing yang cukup berat di pasar. Namun, pembuatan Neffy 

Pudding merupakan inovasi baru yang akan mewarnai pasar dessert. 

 

2.2.4 Media Promosi yang Digunakan  

 Media promosi yang digunakan untuk mendukung penjualan produk 

ini antara lain dengan menggunakan online marketing yang disertai dengan 

gambar dan tentang keunggulan produk yang ditawarkan dengan 

mengedepankan makanan yang enak, lezat, dan juga bergizi. Serta media 

internet yang menggunakan program iklan berbayar seperti FacebookAds 

dan Instagram. 

 

2.2.5 Strategi Pemasaran yang akan diterapkan 

 Strategi pemasaran produk dilakukan dengan promosi online 

marketing, dapat juga face to face dengan menawarkan kepada 

orang/teman terdekat. Dan untuk pemesanaan melalui media online yang 

sering digunakan seperti Instagram, Facebook, dan Whatsapp. Dalam 

strategi pemasaran yang akan diterapkan produk pudding dapat ditawarkan 

secara gratis. Contoh penawaran secara gratis dapat berupa share 

broadcast di media online seperti WhatsApp dan dapat juga dibagikan 

sebagai story distatus. Media sosial adalah alat pemasaran yang paling 

ampuh karena hampir semua orang dari berbagai latar belakang yang 

berbeda, sangat aktif menggunakannya.  
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 Untuk strategi pemasaran produk, kami  memasangkan iklan promosi 

di media sosial Instagram dan Facebook, sehingga produk yang kami 

promosikan dapat di lihat oleh konsumen dan menimbulkan minat untuk 

memesan dan membeli produk. Dalam pemesanan produk yang kami 

produksi, konsumen diharuskan mengisi format, sebagai berikut : 

 Format Pemesanan 

1. Nama  : 

2. Alamat Lengkap : 

3. No HP  : 

4. Rasa Pudding  : 

5. Jumlah Pesanan : 

 

Catatan : Konsumen yang sudah mengisi format, tidak bisa membatalkan 

pesanan. 
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BAB III 

METODE PELAKSANAAN 

3.1 Pra Produksi 

3.1.1 Tahap Perencanaan 

Hal pertama yang dilakukan pada saat tahap perencanaan yaitu 

survey pasar yang dilakukan sebagai langkah awal dalam memulai sebuah 

usaha.  

Tujuan dilakukannya survei  adalah untuk mengetahui kondisi pasar, 

minat konsumen, dan perencanaan inovasi lebih lanjut. 

Hal kedua yang perlu dilakukan pada saat tahap perencanaan yaitu 

melakukan studi kelayakan terhadap usaha yang akan dijalankan. Kegiatan 

ini dilakukan untuk mengetahui apakah kegiatan ini memiliki prospek 

yang menguntungkan dan memiliki prospek jangka panjang. 

 

3.1.2 Tahap Persiapan 

Persiapan yang perlu dilakukan adalah meliputi persiapan dalam 

pemilihan dan penyediaan tempat serta sarana dan prasarana untuk 

menunjang proses produksi. 

Persiapan dan pengadaan  bahan baku serta bahan-bahan untuk 

langkah awal memulai suatu usaha. Persiapan bahan baku yang lengkap 

akan memudahkan saat proses produksi suatu usaha. 
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3.1.3 Tahap Pengadaan Produk 

Pembuatan sampel barang diperlukan sebagai langkah awal untuk 

mengetahui kualitas suatu produk sebelum nantinya dipasarkan dalam 

jumlah besar. Dalam pembuatan tester, hal yang perlu dilaksanakan untk 

mengetahui cita rasa produk, pengemasan produk, takaran produk per 

sajian serta penampilan produk. Sampel yang telah dibuat kemudian dibuat 

sebagai acuan untuk mengenali selera masyarakat dan dapat dijadikan 

sebagai tolok ukur produk yang bagaimana yang sesuai dengan selera 

masyarakat. 

3.2 Produksi 

3.2.1 Tahap pelaksanaan kegiatan 

Proses produksi merupakan kegiatan inti dari aktivitas wirausaha, 

kegiatan produksi memiliki beberapa tahapan, tahapapn tersebut meliputi 

persiapan bahan baku, kegiatan pengolahan dan pembuatan produk, 

pengemasan, dan juga pemasaran kepada konsumen 

Salah satu kegiatan produksi adalah pemasaran. Pemasaran 

merupakan kegiatan yang sangat penting karena dengan pemasaran, 

produk yang dihasilkan dapat dipasarkan kepada konsumen. Pemasaran 

dapat dikatakan berhasil ketika terdapat suatu strategi pemasaran yang 

efektif dan menarik konsumen, misalnya melalui mekanisme penentuan 

segmentasi pasar dan pemasaran melalui media-media sosial yang atraktif 

dan dapat menarik konsumen. Pemasaran juga harus memperhatikan 

segmentasi konsumen dan segmentasi lokasi pemasaran, kegiatan promosi 

dan kegiatan perluasan usaha atau pangsa pasar 
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3.2.2 Tahap Promosi  

Promosi dilaksanakan dengan tujuan untuk mengenalkan produk 

kepada konsumen. Hal ini dilakukan dengan membuat brosur yang di 

design dengan sedemikian rupa dan berisi informasi tentang gambaran 

produk, penawaran barang dan harga, cara pemesanan, diskon yang 

diberikan kepada pelanggan serta mengenai lokasi penjualan produk.  

Dengan perkembangan teknologi digital yang sangat pesat serta 

penerimaan yang cukup luas dari hampir semua lapisan masyarakat, tak 

ayal membuat model pemasaran digital adalah salah satu channel utama.  

Tidak seperti iklan di koran, selebaran brosur dan semacamnya, 

strategi pemasaran menggunakan media digital khsusunya online dapat 

diukur secara tepat bahkan real-time. Dengan menggunakan media digital, 

Kita dapat mengetahui berapa lama iklan produk kita ditonton, dan berapa 

persen konversi penjualan dari setiap iklan.  

Disini kita menggunakan iklan melalui Facebook, melalui iklan 

Facebook kita bisa mengatur berapa banyak orang yang akan dijangkau 

serta dapat juga mengatur waktu iklan dan biaya iklan perharinya. Untuk 

Instagram kami melakukan posting foto produk pada instagram dan 

memasang nomor Handphone untuk Pemesanan, tapi disini kami membuat 

link WhatsApp yang sehingga orang lain tidak repot untuk menghubungi 

atau memesan produk dan untuk promosi melalui WhatsApp kita akan 

menggunakan pesan broadcast yang dikirimkan pada kontak WhatsApp 

yang kita miliki dan melalui story WhatsApp. 

Adapun teknik online marketing yang digunakan untuk tahap 

promosi adalah periklanan online melalui FacebookAds, Instagram, dan 

Whatsapp. 

Pada teknik online marketing ini, kami memberikan diskon berupa 

gratis ongkir pada setiap pembelian puding minimal 6 cup untuk jarak 

maksimal < 3 km.  
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Salah satu elemen penting dalam online marketing adalah aset, 

berikut adalah aset digital yang digunakan untuk tahap promosi : 

a) Akun media sosial 

b) Identitas Brand ( Logo ) 

c) Jejak online (review/feedback dari pelanggan) 

3.3 Pasca Produksi 

Tahapan akhir yang dilakukan adalah kegiatan pelaporan yang 

berada pada tahap pasca produksi. Tahap pelaporan berisikan laporan data 

kegiatan mulai dari tahap pasca produksi dan tahap produksi dengan durasi 

waktu tertentu. Tahap pelaporan ditujukan untuk mengetahui rangkaian 

kegiatan usaha dan keuntungan yang didapat, sehingga diperoleh data yang 

akurat sebagai Perubahan evaluasi. 
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BAB IV 

HASIL YANG DICAPAI DAN POTENSI KEBERLANJUTAN 

Rencana tahapan berikutnya yang akan dilakukan untuk mengembangkan 

produksi NEFFY PUDING ini serta untuk meningkatkan jumlah penjualan adalah 

dengan melakukan penjualan ready to eat, menambah varian rasa, varian bentuk 

dan menambah produk baru selain pudding. 

 

4.1 Pangsa Pasar/Konsumen  

4.1.1 Anak sekolah  

Anak –anak menjadi salah satu pasar potensial untuk dijadikan 

target pemasaran dengan cara turun langsung mempromosikan produksi ke 

anak-anak dengan tampilan produksi yang menarik dan di sukai. 

  

4.1.2 Mahasiswa 

Mahasiswa adalah konsumen yang cukup mudah, hanya dengan 

menawarkan produk melalui media online yakni membagikan broadcast 

berserta contoh foto produk di chat group dan otomatis konsumen akan 

tertarik begitu melihat tampilan produk yang mempunyai berbagai varian 

rasa tersebut.  

 

4.1.3 Masyarakat Umum 

Karena dalam strategi pemasaran menggunakan online marketing. 

Maka target untuk konsumen tidak luput dari masyarakat umum yang 

tentunya juga aktif menggunakan media online. Dunia bisnis online saat 

ini tentu marak dikalangan masyarakat dunia dan banyaknya cara untuk 

pemesanan produk yang akan dibeli. Maka dengan itu kami menyediakan 

format pemesanan produk jika ada dari konsumen yang ingin memesan 

produk kami dan itupun berlaku untuk semua kalangan. 
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4.2 Meningkatkan profit 

   Berikut ini cara untuk meningkatkan profit dari produk kami :  

a. Menambah produk atau layanan  

b. Tingkatkan nilai jual kepada pelanggan  

c. Mencari target konsumen baru  

d. Jual produk dalam ukuran lebih besar 

  

4.3 Menambah varian rasa baru dan bentuk 

Selain melakukan penjualan ready to eat, rencana tahapan 

berikutnya untuk produksi Neffy Puding adalah dengan menambahkan 

varian rasa dan juga bentuk/ukuran yang lebih bervarian, agar lebih 

menarik minat konsumen untuk membeli produk ini.  

Pada tahap ini kami tidak hanya produksi pudding saja, tapi kami 

membuat inovasi makanan baru yang dimana mengikuti trend yang ada di 

kalangan masyarakat ketika penjualan pudding menurun, antara lain 

produk yang kami produksi selain pudding adalah Ceker ayam pedas, 

Kripik singkong dan Salad buah. 

 

4.4 Kendala 

 Promosi 

Kendala yang dialami saat ingin melakukan iklan pada halaman 

Facebook, yang dimana mengakibatkan halaman dari akun tersebut tidak 

bisa melakukan promosi iklan, dan ketika ingin mengajukan banding ke 

pihak facebook halaman yang dipilih untuk diajukan banding tidak 

terdapat dalam pilihan atau dapat disebut tidak ada satupun halaman 

facebook yang bermasalah sehingga halaman yang ingin dijadikan untuk 

periklanan tidak bisa melakukan promosi. 

Salah satu cara yang kami lakukan adalah dengan cara membuat 

halaman baru di akun facebook lain, sehingga halaman tersebut bisa 

melakukan promosi iklan. 
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Keuangan  

 Kendala dalam hal keuangan mengalami kerugian dikarenakan 

kurangnya peminat pada produk yang telah kami produksi. Dalam hal ini 

kerugian yang kami dapat lumayan besar , sehingga kami mencoba 

varian baru untuk mengatasi hal tersebut. Namun, tidak disangka bahwa 

untuk membuat sebuah varian baru adalah hal yang merugikan dalam 

bisnis kami. Walaupun begitu kami tetap mencoba  untuk mengatasi 

kerugian tersebut  dengan cara melakukan setiap penjualan dengan menu 

yang berbeda – beda. 

 

4.5 Penjualan yang efektif melalui akun media sosial 

 Dalam bisnis usaha kuliner yang kami jalankan ini terdapat tiga 

akun media sosial yang kami gunakan. Yakni Instagram, WhatsApp, 

Facebook. Dalam tiga akun tersebut WhatsApp adalah media sosial yang 

efektif dalam teknik online marketing ini, untuk akun Instagram kami 

hanya menggunakan sebagai tempat memperlihatkan produk kepada 

masyarakat luas terutama di sekitar Palangkaraya dan untuk pemesanan 

melalui Instagram kami menyediakan link WhatsApp yang   sudah kami 

tampilkan di profil Instagram Neffy Pudding. Untuk halaman Facebook 

kami hanya gunakan sebagai tempat untuk iklan berbayar dan juga 

menjangkau lebih banyak orang dari segi usia maupun jenis agar dapat 

berminat pada produk Neffy Pudding. 
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4.6  Pembuatan Iklan pada halaman facebook 

 1. Buatlah halaman facebooknya terlebih dahulu 

 

 

2. Pilihlah Bisnis atau Merek, dan masukan data lengkap halaman kita. 
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3. Buka laman Facebook Ads Manager. Pastikan Anda sudah login ke akun 

Facebook yang kita gunakan untuk membuat halaman di Facebook 

sebelumnya. 

 

4. Pilih lah buat iklan. 

 

 

5. Pilih tujuan marketing nya 
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6. Pilih lokasi negara, dan mata uangnya. 

 

 

7. Tentukan siapa saja yang diinginkan melihat iklan ini
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8. Pilih format iklan yang akan ditampilkan 
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4.7 Membuat short link Whatsapp di  Instagram 

1.  Pada dasarnya untuk membuat link whatsapp menuju chat langsung, kita 

bisa memanfaatkan script url seperti dibawah ini. 

https://api.whatsapp.com/send?phone=6281237538786&text=Halo%20Kak

%20Saya%20Mau%20Pesan%20Puding 

Tinggal copy script url diatas, lalu ubah bagian no telpon (6281237538786) 

dengan no milik Anda/Penjual, dan bisa juga mengubah kata-katanya.  

*tanda %20 pada script url diatas artinya Space. 

 

2. Setelah link itu kita buat maka akan kita persingkat link tersebut 

menggunakan bit.ly, masuk ke situs bit.ly https://bitly.com/  

 

Pastekan lah link yang sudah kita edit tadi dalam form bit.ly setelah itu klik 

shorten maka akan menjadi seperti ini 

 

 

https://bitly.com/
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4.8 Grafik Penjualan 

 

 

a. Penjualan 1 : Membuat  pudding dengan jumlah awal pesanan 

mencapai 70 cup lebih 

b. Penjualan ke 2 : membuat pudding jua namun ada penurunan pesanan 

pudding 

c. Penjualan ke 3 : Penjualan ketiga juga ada penurunan dalam produksi 

pudding dikarenakan tidak semua orang mau makan pudding berhari-

hari 

d. Penjualan 4 : Pudding hanya diproduksi 20 cup lebih saja 

e. Penjualan ke 5 : Kita membuat varian menu baru yaitu salad buah 

yang dimana harga 1 salad berbeda dengan harga 1 pudding oleh 

karena itu hanya dapat produksi 10 lebih cup besar untuk salad 

f. Penjualan ke 6 : Untuk produksi ceker tidak terlalu banyak yang minat 

g. Penjualan ke 7 : Karena ceker pada penjualan sebelumnya sedikit jadi 

kita fokuskan ke pembuatan salad lagi dan produksi salad pada 

penjualan ke 7 meningkat dari penjualan salad sebelumnya  
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h. Penjualan ke 8 : Sampai disini kita mencari  inovasi baru lagi untuk 

makanannya yaitu kripik singkong pedas, namun penjualan kripik 

singkong pedas kurang diminati. 

i. Penjualan ke 9 : Penjualan ke 9 kita menjual lagi salad buah namun 

salad juga mengalami penurunan. 

j. Penjualaan ke 10 : Karena salad mengalami penurunan maka kita 

membuat pudding yang sudah lama tidak kita produksi dan penjualan 

pudding ada peningkatan. 
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 BAB V 

PENUTUP 

5.1   Kesimpulan 

Berdasarkan bisnis yang telah dilaksanakan dapat disimpulkan bahwa 

dalam memilih suatu usaha perlu mengetahui terlebih dahulu berbagai macam 

hal yang berhubungan dengan usaha yang didirikan. Seperti mengetahui 

peluang usaha, pemasaran produk, dan aspek – aspek lain yang berkenaan 

dengan pendirian usaha sehingga usaha yang akan dijalankan dapat berjalan 

dengan baik. Usaha puding ini merupakan suatu usaha skala kecil yang dapat 

membantu menciptakan lapangan usaha baru. 

Usaha ini tidak memerlukan modal yang cukup besar, namun 

memerlukan perencanaan yang matang. Dan pada usaha ini kita tidak repot 

lagi menawarkan produk secara face to face, hanya dengan berbekal sosial 

media akan mempermudah kita menjangkau secara luas, dan efek yang kami 

terima dalam teknik online marketing pada bisnis ini dapat memberikan 

keuntungan tersendiri dalam mengelola bisnis secara mandiri. 

Disini kita juga dapat memecahkan masalah pada penjualan pudding yg 

menurun dengan membuat inovasi kuliner yg baru dan bervariatif. Serta 

dengan menggunakan teknik online marketing ini penjualan akan semakin 

mudah tanpa harus promosi keluar rumah, cukup kita posting foto-foto 

produk yang dibuat maka akan dilihat masyarakat luas. 

 

5.2  Saran 

a. Dalam mendirikan usaha sebaik nya persiapkan segala sesuatu nya 

dengan matang dan tepat sehingga usaha yang dijalankan dapat berjalan 

dengan baik. 

b. Dalam berwirausahaan diperlukan keyakinan, percaya diri, dan keuletan. 

Seorang wirausaha haruslah selalu kretif dan inovatif serta selalu 

mengikuti trend dan selera konsumen agar pelanggan tidak mudah bosan. 

c. Semangat wirausaha harus selalu tertanam dalam diri kita, jangan mudah 

menyerah menghadapi berbagai hambatan masalah. 



 

 

LAMPIRAN 

 

 

 

 

 

 

 



Lampiran 1. Justifikasi Anggaran Kegiatan 

1. Peralatan Penunjang 

Material 
Justifikasi 

Pemakaian 
Volume Harga Satuan Jumlah 

Panci 

Aluminium 
Beli  1 Rp. 38.000 Rp. 38.000 

Pisau 

Aluminium 
Beli  1 Rp. 5.000 Rp. 5.000 

Mangkok Kaca Beli  2 Rp. 6.000 Rp. 12.000 

Piring Kaca Beli  2 Rp. 9.000 Rp. 18.000 

Sendok 

Aluminium 

Beli  
2 Rp. 3.500 Rp. 7.000 

Gelas Kaca Beli  1 Rp. 6.000 Rp. 6.000 

Kompor Gas 

Aluminium 

Beli  
1 Rp. 289.000 Rp. 289.000 

Blender Kaca Beli  1 Rp. 113.000 Rp. 113.000 

SUB TOTAL (Rp) Rp. 495.000 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



2. Bahan Baku Produksi 

Material 
Justifikasi 

Pemakaian 
Volume Harga Satuan Jumlah 

Agar-agar Bungkus 32 Rp. 4.000 Rp. 128.000 

Kelapa Parut Buah 1 Rp. 3.000 Rp. 3.000 

Buah Naga Buah 3 Rp. 13.000 Rp. 39.000 

Oreo Bungkus 7 Rp. 8.700 Rp. 60.900 

Susu Putih Kaleng 9 Rp. 9.000 Rp 81.000 

Gula Merah Bungkus 1 Rp. 5.000 Rp. 5.000 

Cup Puding Pack 6 Rp. 15.000 Rp. 90.000 

Sendok Pack 3 Rp. 9.000 Rp. 27.000 

Plester Pack 3 Rp. 3.000 Rp. 9.000 

Plastik Bungkus 2 Rp. 5.000 Rp. 10.000 

Nutrijel Bungkus 5 Rp. 7.000 Rp  35.000 

Gula putih Kg 1 Rp. 14.000 Rp. 14.000 

Anggur Buah 3 Rp. 5000 Rp. 15.000 

Rasa-Rasa Renteng 5 Rp. 10.000 Rp.50.000 

Gas Elpiji Beli 4 Rp. 5.000 Rp. 20.000 

Pulsa Listrik Beli 4 Rp. 5.000 Rp. 20.000 

mangga Buah 4 Rp.15.000 Rp. 60.000 

Ceker ayam Kg 1 Rp.25.000 Rp. 25.000 

Bawang putih Ons 1 Rp. 2.500 Rp. 2.500 

Bawang Merah Ons 1 Rp.2.500 Rp. 2.500 

kunyit Ons 1 Rp.1.000 Rp. 1.000 

jahe Ons 1 Rp. 1.000 Rp. 1.000 

serai Ons 1 Rp. 2.000 Rp. 2.000 

Daun jeruk Lembar 10 Rp.2.000 Rp. 2.000 

Kemiri Bungkus 1 Rp.2.000 Rp.2.000 

Cabe Ons 1 Rp.5.000 Rp.5000 

Tempat Ceker Pack 1 Rp. 15.000 Rp.15.000 

Reyko Bungkus 2 Rp.2.000 Rp.2.000 



Garam Bungkus 1 Rp. 3.000 Rp. 3.000 

Singkong Kg 2 Rp. 5.000 Rp. 10.000 

Gula merah Bungkus 1 Rp. 5.000 Rp. 5.000 

Cabe Ons 1 Rp. 3.000 Rp.3.000 

Plastik Klip Pack 1 Rp. 15.000 Rp. 15.000 

Bubuk Cabe Bungkus 3 Rp. 1.000 Rp. 1.000 

Mayones Bungkus 3 Rp.29.000 Rp.87.000 

Buah Melon Kg 3 Rp.10.000 Rp.30.000 

Buah Apel Buah 15 Rp. 1.000 Rp. 15.000 

Buah Lengkeng Ons 1 Rp. 5.000 Rp. 5.000 

Buah Anggur Ons 2 Rp.5.825 Rp. 11.650 

Nutrijel Bungkus 5 Rp. 5.000 Rp. 25.000 

Keju Bungkus 5 Rp. 12.000 Rp. 60.000 

Agar-agar Bungkus 4 Rp. 4.000 Rp. 16.000 

Cup Salad Pack 3 Rp.15.000 Rp. 45.000 

Sendok Salad Pack 3 Rp. 5.000 Rp. 15.000 

SUB TOTAL (Rp) Rp.1.073.550 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



3. Lain-Lain 

Material 
Justifikasi 

Pemakaian 
Volume Harga Satuan Jumlah 

Bensin Liter 30 Rp. 10.300 Rp. 309.000 

Kuota Internet GB 30 Rp. 5.700 Rp. 171.000 

Administrasi 

Iklan 
Per-Hari 3 Rp. 10.000 Rp. 30.000 

Seminar Hasil 

Penelitian 
- - Rp. 200.000 Rp. 200.00 

Pembuatan 

Laporan 

Perusahaan 

- - Rp. 250.000 Rp. 250.000 

Penggandaan 

dan Penjilidan 
- - Rp. 10.000 Rp. 10.000 

Publikasi - - Rp. 250.000 Rp. 250.000 

SUB TOTAL (Rp) Rp. 1.220.000 

TOTAL KESELURUHAN Rp. 2.821.550 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 



Lampiran 2. Akun Sosial Media 

 

Gambar 1.1 Akun Instagram 

 

Gambar 1.2 Halaman Facebook 

 



Lampiran 3. Foto-foto Produk 

 

Gambar 2.1 Pudding Buah Naga 

 

Gambar 2.2 Pudding Oreo 

 

 

 

 

 



 

Gambar 2.3 Pudding Coklat Susu 

 

Gambar 2.4 Pudding Mangga 

 

 

 

 

 



 

Gambar 2.5 Pudding Melon 

 

 

Gambar 2.6 Salad 

 



 

Gambar 2.7 Kripik singkong Manis Pedas 

 

 

Gambar 2.8 Ceker ayam pedas 

 



Lampiran 4. Foto Kegiatan 

 

Gambar 3.1 Pembuatan Pudding 

 

 

Gambar 3.2 

 

 

 

 

 



 

Gambar 3.3 

 

 

Gambar 3.4 

 

 

 

 

 

 



Lampiran 5. Logo Produk 

 

Gambar 4.1 Logo 

 

 

Gambar 4.2 

 

 

 

 

 



Lampiran 6. Analisa dan Hasil Iklan Facebook 

 Untuk teknik online marketing kami sebelum menggunakan iklan penjualan kami 

mengalami penurunan penjualan, dan setelah kami mengiklankan produk pada penjualan ini 

mengalami ketidakstabilan dalam keuntungan penjualan, dan pada minggu trakhir ada nya 

peningkatan penjulan dari produk kami. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Lampiran 7. Struktur Organisasi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Nama  : Aditya M. Yogi R 

NIM : E1757401019 

Jabatan : Ketua Pelaksana 

Nama  : Fikna Siregar 

NIM  : E1757401005 

Jabatan : Sekretaris 

Nama  : Yeni 

NIM  : E1757401018 

Jabatan : Bendahara 

Nama  : Ega Silvia 

NIM  : C1657201063 

Jabatan : Bagian Produksi 

Nama  : Nikita Anggriana 

NIM  : C1657201065 

Jabatan : Bagian Promosi 



Lampiran 8. Dokumentasi Seminar 

 

 







 

 

 



 



Program Kerja 

“Neffy Pudding” 

1. Ketua 

No 

 

Uraian 

Kegiatan 

Waktu Pelaksanaan 
Keterangan 

Bulan Juli Bulan Agustus Bulan September 

Minggu 

ke 3 

Minggu 

ke 4 

Minggu 

ke 1 

Minggu ke 

2 

Minggu ke 

3 

Minggu ke 

4 
Minggu ke 1  

1 Membentuk 

struktur 

organisasi 

       Terlaksana 

2 Membuat 

laman Neffy 

Pudding di 

Facebook 

       Terlaksana 

3 Membuat 

akun Neffy 

Pudding di 

Instagram 

       Terlaksana 

4 Memposting 

produk pada 

FJB 

Facebook 

       Terlaksana 

5 Rapat 

Organisasi 

       Terlaksana 

Dst          

 

 

 

 

 

 

 



 

2. Sekretaris 

No 

 

Uraian 

Kegiatan 

Waktu Pelaksanaan  

Keterangan 
Bulan Juli Bulan Agustus 

Bulan 

September 

Minggu 

ke 3 

Minggu 

ke 4 

Minggu ke 

1 

Minggu ke 

2 

Minggu ke 

3 
Minggu ke 4 Minggu ke 1 

 

1 Membuat 

daftar 

bahan-

bahan 

       Terlaksana 

2 Mencatat 

daftar 

pemesan 

       Terlaksana 

Dst          

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



3. Bendahara 

No 

 

Uraian 

Kegiatan 

Waktu Pelaksanaan  
Keterangan 

Bulan Juli Bulan Agustus Bulan September 

Minggu 

ke 3 

Minggu 

ke 4 

Minggu ke 

1 

Minggu 

ke 2 

Minggu 

ke 3 

Minggu ke 

4 
Minggu 1 

 

2 Menghitung 

Laba Rugi 

       Terlaksana 

3 Mengelola 

keuangan  

       Terlaksana 

Dst          

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



4. Bagian Promosi dan Pemasaran 

No 

 

Uraian 

Kegiatan 

Waktu Pelaksanaan  
Keterangan 

Bulan Juli Bulan Agustus Bulan September 

Minggu 

ke 3 

Minggu 

ke 4 

Minggu ke 

1 

Minggu 

ke 2 

Minggu 

ke 3 

Minggu ke 

4 
Minggu 1 

 

1 Menyediakan 

Informasi 

untuk 

konsumen 

       Terlaksana 

2 Memasarkan 

produk 

       Terlaksana 

Dst          

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



5. Bagian Produksi 

No 

 

Uraian 

Kegiatan 

Waktu Pelaksanaan  
Keterangan 

Bulan Juli Bulan Agustus Bulan September 

Minggu 

ke 3 

Minggu 

ke 4 

Minggu ke 

1 

Minggu 

ke 2 

Minggu 

ke 3 

Minggu ke 

4 
Minggu 1 

 

1 Membuat 

Pudding 

1. Rasa Oreo 

2. Rasa Gula 

merah 

3. Rasa Buah 

naga 

       Terlaksana 

 Membuat 

Pudding 

1. Rasa Oreo 

2. Rasa Gula 

merah 

3. Rasa 

Coklat 

susu 

       Terlaksana 

 Membuat 

Pudding 

1. Rasa Oreo 

2. Rasa 

Mangga 

3. Rasa Buah 

naga 

       Terlaksana 

 Membuat 

Ceker pedas 

       Terlaksana 

 Membuat 

Salad buah 

       Terlaksana 

 

 

        Terlaksana 



 Membuat 

Kripik 

Singkong 

pedas 

        

 

Palangkaraya, 5 September 2019 

 

Mengetahui, 

Dosen Pembimbing PKL Kewirausahaan 

 

 

Norhayati, M.Pd 

NIK. 198805222011004 



Evaluasi Kinerja “Neffy Pudding” 

1. Ketua 

No 

 
Uraian Kegiatan Tolok Ukur Capaian Keterangan 

1 
Membentuk struktur organisasi 

Struktur oganisasi telah terbentuk dan telah disepakati oleh semua anggota 

kelompok 
Terlaksana 

2 Membuat laman Neffy Pudding 

di Facebook 
Laman facebook Neffy Pudding telah dibuat dan telah diaktifkan Terlaksana 

3 Membuat akun Neffy Pudding 

di Instagram 
Akun Instagram Neffy Pudding telah dibuat dan telah diaktifkan Terlaksana 

4 Memposting produk pada FJB 

Facebook 
Memposting atau share foto produk yang telak dibuat Terlaksana 

5 
Membuat rapat 

Rapat mengenai produk yang sudah jadi atau yang akan dibuat  sesuai pasar 

di masyarakat 

Terlaksana 

Dst    

 

2. Sekretaris 

No 

 
Uraian Kegiatan Tolok Ukur Capaian Keterangan 

1 Membuat daftar bahan-bahan Bahan-bahan yang akan digunakan untuk membuat produksi pudding Terlaksana 

2 Mencatat daftar pemesanan Daftar-daftar pemesan pudding Terlaksana 

3    

Dst    

 

 

 



 

 

 

3. Bendahara 

No 

 
Uraian Kegiatan Tolok Ukur Capaian Keterangan 

1 Mencatat Pengeluaran dan 

pemasukan 

Mencatat dan menghitung uang untuk membeli bahan-bahan dan 

pemasukan uang 

Terlaksana 

2 Mengelola keuangan Mengelola uang yang akan dipergunakan untuk apa Terlaksana 

3    

Dst    

 

4. Bagian Promosi dan Pemasaran 

No 

 
Uraian Kegiatan Tolok Ukur Capaian Keterangan 

1 

Posting foto produk di 

Instagram dan Halaman 

Facebook 

Posting atau Upload foto produk pada Sosial Media 

Terlaksana 

2 Mengiklan kan produk Iklan melalui Instagram Ads dan Facebook Ads Terlaksana 

3    

Dst    

 

 

 

 



 

5. Bagian Produksi 

No 

 
Uraian Kegiatan Tolok Ukur Capaian Keterangan 

1 Membuat pudding dengan 

varian rasa 
Membuat pudding dengan rasa Oreo, Buah naga, Mangga, Gula merah Terlaksana 

2 
Membuat ceker pedas 

Membuat produk baru yang berbeda sesuai dengan minat masyarakat selain 

pudding 
Terlaksana 

3 
Membbuat salad buah 

Membuat produk baru yang berbeda sesuai dengan minat masyarakat selain 

pudding 
Terlaksana 

4 Membuat Kripik singkong 

pedas 

Membuat produk baru yang berbeda sesuai dengan minat masyarakat selain 

pudding 
Terlaksana 

Dst    

 

Palangkaraya, 4 September 2019 

 

Mengetahui, 

Dosen Pembimbing PKL Kewirausahaan 

 

 

Norhayati, M.Pd 

NIK. 198805222011004 

 



 Laporan Keuangan 

 Neffy Pudding 

       

       

 Bulan : Juli 2019     

 Periode Penjualan I     

       

I Modal    Rp. 179.000  

       

II Pendapatan   Rp. 265.000   

       

III Biaya Produksi  Rp. 20.000    

       

 Biaya Bahan Baku  Rp. 74.000    

       

 Biaya Promosi  Rp. 10.000 +   

       

 Total Biaya Keseluruhan  Rp. 104.000   

       

 Laba/Rugi   Rp. 161.000   

       

       

       

 Periode Penjualan II     

       

I Modal    Rp. 106.700  

       

II Pendapatan   Rp. 224.000   

       

III Biaya Produksi  Rp. 10.000    

       

 Biaya Bahan Baku  Rp. 35.000    

       

 Biaya Promosi  Rp. 5.000 +    

       

 Total Biaya Keseluruhan  Rp. 50.000   

       

 Laba/Rugi   Rp. 174.000   

       

       

       

       



       

       

       

       

       

       

       

       

 Periode Penjualan III     

       

I Modal    Rp. 179.300  

       

II Pendapatan   Rp. 265.000   

       

III Biaya Produksi  Rp. 10.000    

       

 Biaya Bahan Baku  Rp. 37.000    

       

 Biaya Promosi  Rp. 5.000 +    

       

 Total Biaya Keseluruhan  Rp. 52.000   

       

 Laba/Rugi   Rp. 213.000   

       

       

       

 Periode Penjualan IV     

       

I Modal    Rp. 90.200  

       

II Pendapatan   Rp. 80.500   

       

III Biaya Produksi  Rp. 20.000    

       

 Biaya Bahan Baku  Rp.60.000    

       

 Biaya Promosi  Rp. 10.000 +   

       

 Total Biaya Keseluruhan  Rp. 90.000   

       

 Laba/Rugi   Rp. - 9.500   

       

       



       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

 Periode Penjualan Keseluruhan Bulan Juli 2019   

       

I Modal    Rp. 555.200  

       

II Pendapatan   Rp. 834.500   

       

III Biaya Produksi  Rp. 60.000    

       

 Biaya Bahan Baku  Rp.206.000    

       

 Biaya Promosi  Rp. 30.000 +   

       

 Total Biaya Keseluruhan  Rp. 90.000   

       

 Laba/Rugi   Rp. 744.500   

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       



       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

 Bulan  : Agustus 2019     

 Periode Penjualan V     

       

I Modal    Rp. 151.000  

       

II Pendapatan   Rp. 151.000   

       

III Biaya Produksi  Rp. 10.000    

       

 Biaya Bahan Baku  Rp. 136.000    

       

 Biaya Promosi   Rp.5.000    

       

 Total Biaya Keseluruhan  Rp.151.000   

       

 Laba/Rugi   Rp.0   

       

       

       

 Periode Penjualan VI     

       

I Modal    Rp. 63.000  

       

II Pendapatan   Rp. 32.000   

       

III Biaya Produksi  Rp. 10.000    

       

 Biaya Bahan Baku  Rp. 43.000    

       

 Biaya Promosi   Rp.10.000    



       

 Total Biaya Keseluruhan  Rp. 63.000   

       

 Laba/Rugi   Rp. - 31.000   

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

 Periode Penjualan VII     

       

I Modal    Rp. 174.500  

       

II Pendapatan   Rp. 200.000   

       

III Biaya Produksi  Rp. 10.000    

       

 Biaya Bahan Baku  Rp. 136.000    

       

 Biaya Promosi   Rp.10.000    

       

 Total Biaya Keseluruhan  Rp. 156.000   

       

 Laba/Rugi   Rp. 44.000   

       

       

       

 Periode Penjualan VIII     

       

I Modal    Rp. 24.000  

       

II Pendapatan   Rp. 45.000   

       

III Biaya Produksi  Rp. 10.000    



       

 Biaya Bahan Baku  Rp. 15.000    

       

 Biaya Promosi   Rp.5.000    

       

 Total Biaya Keseluruhan  Rp. 30.000   

       

 Laba/Rugi   Rp. 15.000   

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

 Periode Penjualan IX     

       

I Modal    Rp. 135.000  

       

II Pendapatan   Rp. 110.000   

       

III Biaya Produksi  Rp. 10.000    

       

 Biaya Bahan Baku  Rp. 99.000    

       

 Biaya Promosi   Rp.10.000    

       

 Total Biaya Keseluruhan  Rp. 119.000   

       

 Laba/Rugi   Rp. - 9.000   

       

       

       

 Periode Penjualan X     

       

I Modal    Rp. 83.200  



       

II Pendapatan   Rp. 143.500   

       

III Biaya Produksi  Rp. 10.000    

       

 Biaya Bahan Baku  Rp. 74.000    

       

 Biaya Promosi   Rp.10.000    

       

 Total Biaya Keseluruhan  Rp. 94.000   

       

 Laba/Rugi   Rp. 49.500   

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

 Periode Penjualan Keseluruhan Bulan Agustus 2019   

       

I Modal    Rp. 630.700  

       

II Pendapatan   Rp. 681.500   

       

III Biaya Produksi  Rp. 60.000    

       

 Biaya Bahan Baku  Rp.503.000    

       

 Biaya Promosi  Rp. 50.000 +   

       

 Total Biaya Keseluruhan  Rp. 613.000   

       

 Laba/Rugi   Rp. 68.500   

 



Sisa Modal Pembelian Bahan Baku 

• Pada penjualan pertama 

Modal awal   : Rp. 179.000 

Pendapatan Awal  : Rp. 265.000 

Jadi uang yang di dapat pada penjualan pertama adalah : Rp. 265.000 

 

• Pada penjualan kedua 

Modal yang di perlukan :Rp. 106.700 

Pendapatan kedua  :Rp. 224.000 

Jadi sisa uang pada penjualan ini adalah sebagai berikut : 

Uang yang di dapat pada penjual pertama - Modal penjualan kedua + pendapatan kedua 

Rp. 265.000 – Rp. 106.700 + Rp. 224.000= Rp. 382.300 

 

• Pada penjualan ketiga 

Modal yang diperlukan :Rp. 179.300 

Pendapatan ketiga  :Rp. 265.000 

Jadi sisa uang pada penjualan ini adalah sebagai berikut : 

Uang yang di dapat pada penjual kedua - Modal penjualan ketiga + pendapatan ketiga  

Rp. 382.300 – Rp . 179.300 + Rp. 265.000 = Rp.468.000  

 

• Pada penjualan keempat 

Modal yang diperlukan :Rp. 90.200 

Pendapatan keempat  :Rp. 80.500 

Jadi sisa uang pada penjualan ini adalah sebagai berikut : 

Uang yang di dapat pada penjual ketiga-Modal penjualan keempat+ pendapatan keempat  

Rp. 468.000 – Rp . 90.200 + Rp. 80.500 = Rp.458.300  

 

 

 

 



• Pada penjualan kelima 

Modal yang diperlukan :Rp. 151.000 

Pendapatan kelima  :Rp. 151.000 

Jadi sisa uang pada penjualan ini adalah sebagai berikut : 

Uang yang di dapat pada penjual keempat - Modal penjualan kelima + pendapatan kelima  

Rp. 458.300 – Rp . 151.000 + Rp. 151.000 = 458.300 

 

• Pada penjualan keenam 

Modal yang diperlukan :Rp. 63.000 

Pendapatan keenam  :Rp. 32.000 

Jadi sisa uang pada penjualan ini adalah sebagai berikut : 

Uang yang di dapat pada penjual kelima - Modal penjualan keenam +pendapatan keenam  

Rp. 458.300 – Rp . 63.000 + Rp. 32.000 = Rp. 427.300 

 

• Pada penjualan ketujuh 

Modal yang diperlukan :Rp. 174.500 

Pendapatan ketujuh  :Rp. 200.000 

Jadi sisa uang pada penjualan ini adalah sebagai berikut : 

Uang yang di dapat pada penjual keenam - Modal penjualan ketujuh + pendapatan 

ketujuh  

Rp. 427.300 – Rp . 174.500 + Rp. 200.000 = Rp.452.800 

 

• Pada penjualan kedelapan 

Modal yang diperlukan :Rp. 24.000 

Pendapatan kedelapan  :Rp. 45.000 

Jadi sisa uang pada penjualan ini adalah sebagai berikut : 

Uang yang di dapat pada penjual ketujuh - Modal penjualan kedelapan + pendapatan 

kedelapan  

Rp. 452.800– Rp . 24.000+ Rp. 45.000= Rp. 473.800 

  

 



• Pada penjualan kesembilan 

Modal yang diperlukan :Rp. 135.000 

Pendapatan kesembilan  :Rp. 110.000 

Jadi sisa uang pada penjualan ini adalah sebagai berikut : 

Uang yang di dapat pada penjual kedelapan - Modal penjualan kesembilan + pendapatan 

kesembilan  

Rp. 473.800– Rp . 135.000+ Rp. 110.000= Rp. 448.800 

 

• Pada penjualan kesepuluh 

Modal yang diperlukan :Rp. 83.200 

Pendapatan kesepuluh  :Rp. 143.500 

Jadi sisa uang pada penjualan ini adalah sebagai berikut : 

Uang yang di dapat pada penjual kesembilan - Modal penjualan kesepuluh + pendapatan 

kesepuluh   

Rp. 448.800– Rp . 83.200+ Rp. 143.500= Rp. 509.100 

 

Jadi sisa modal dari keseluruhan penjualan adalah : Rp. 509.100 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 











 





 


